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OBJETIVO DEL CURSO:

Conocer la forma de planear y ejecutar un plan de marketing, con el fin de hacer la empresa competitiva.

DURACION:
10 HORAS
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TEMARIO
Modulo 1

Bloque 1

& ;Qué esy para qué nos sirve un plan de marketing?

4 Manejo de instrumentos de precision.

4 Elementos y etapas del plan de marketing.

@ Elaboracion del plan de marketing.

@ Definicion de objetivos y tiempo.

@ Mercado y segmentos de mercado.

& Establecimiento de estrategias.

@ Gestion de las variables: Producto, Precio, Distribucion y Promocion.
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